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Jetzt wird’s ernst
Zahlen. Mitglieder des Vorteilsclubs wissen es nun ganz genau. Der Markenkompass erscheint ab jetzt 

monatlich und zeigt die detaillierten Abverkaufszahlen von allen Marken, die die Mitglieder vertreiben – 

einschließlich Veränderungen bei Verkauf, Rohertrag oder Drehung.

Vorteilsclub veröffentlicht monatlich Markenkompass

Das Minus dominiert. Die Uhren tun sich in den ersten acht Monaten des Jahres schwer. Fast jede Marke hat 
schlechtere Abverkaufszahlen als im Vorjahreszeitraum.  
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MArkenkoMpAss Uhren (JAnUAr bis AUgUst 2013)
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Aus rechtlichen gründen darf der Markenkompass im „blickpunkt Juwelier“ nur anonymisiert veröffentlicht 
werden. Die Mitglieder des Vorteilsclubs erhalten allerdings vollen zugriff auf das zahlenwerk. 
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Sehen, was geht
Orientierung. Der schmuck- und uhrenhandel hat neun Monate im Minus hinter sich. was geht noch gut? Habe ich einen trend verpasst? 

Der neue Markenkompass des Vorteilsclubs der Juweliere sorgt für die nötige orientierung.

Markenkompass zeigt die ungeschönte wahrheit

VoRteilsclub DeR JuwelieRe

elten war die Orientierungslo-
sigkeit im Handel so groß wie 
derzeit. Schon das vergangene 

Weihnachtsgeschäft war schlecht, die 
Zeit bis zum Jahreswechsel hat die Situa-
tion nicht verbessert, dann kam die lange 
Phase der kalten Tage, die eigentlich bis 
Juni reichte, gefolgt von schönstem Wet-
ter, das eher zum Besuch im Freibad ani-
mierte denn zum Einkaufen. Fatal auch, 
dass selbst der August kein guter Monat 
für den Einzelhandel war. Obwohl die 
Wettersituation eigentlich gut, sprich 
verkaufsfördernd, war, wollte der Konsu-
ment offenbar kein Geld ausgeben, das 
zweifellos vorhanden ist. Sowohl die 
Leitbranche Textil und Mode als auch 
die Uhren- und Schmuckbranche haben 
eine gewaltige Durststrecke hinter sich. 

Der neue Markenkompass des Vorteils-
clubs gibt hier Orientierung. Die Abver-
kaufszahlen aller Mitglieder zeigen ein 
deutliches Bild, wie es um die einzelnen 
Marken und somit um die einzelnen 
Segmente steht. Besonderer Service:  
Neben den Abverkaufszahlen werden 
auch Vergleichszeiträume und prozen-
tuale Veränderungen angeführt. Neben 
den aktuellen Zahlen ist auch ein Blick 
auf den Rohertrag und die Lagerdrehung 
der einzelnen Marken möglich. 

Längst vergessene Themen wie Basic-
Schmuck, Ohrlochstechen oder Uhren-
armbänder erscheinen hier in einem un-
erwartet guten und beständigen Licht. A 
propos Beständigkeit: Es gibt einige 
Marken, die ihren Zenit überschritten 
haben, aber durchaus noch ein besseres 
Geschäft mit weniger Aufwand sind als 
so manche gehypte Modemarke. Denn 
falsch wäre es, Marken bei den ersten 
Negativzahlen abzuschreiben. 
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